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MODELO ROXO — RELATO DE EXPERIENCIA

Producio multiplataforma de jornalismo cientifico em um
laboratorio de Inteligéncia Artificial

Juliana de Oliveira Vicentini'
Rogério Augusto Bordini?

A Inteligéncia Artificial (IA) é uma das areas de maior crescimento. Em 2013,
102 mil artigos sobre o tema foram publicados e, em 2023, essa produc¢do académica
aumentou 137% (STANFORD UNIVERSITY, 2025). Paralelamente, o interesse
publico pelo assunto cresceu 750% em sites de buscas nos ultimos cinco anos
(GOOGLE TRENDS, 2026).

Este relato apresenta a experiéncia de produgdo multiplataforma de Jornalismo
Cientifico (JC) sobre pesquisas em IA desenvolvidas no Recod.ai, laboratério de IA da
Unicamp, buscando adaptar conhecimentos especializados a diferentes publicos,
formatos e ambientes digitais.

Embora tenha impulsionado inovagdes em diferentes setores, a IA generativa
também facilitou a criagdo de contetidos sintéticos capazes de comprometer a confianca
nas midias digitais. Ela pode gerar desinformacao, ou seja, produzir informagdes que
propositalmente induzem ao erro (FALLIS, 2015). Esse fendmeno se amplifica com a
plataformizacdo do consumo de noticias: redes sociais e plataformas de video ja
superam veiculos tradicionais como TV, jornais e aplicativos especializados
(REUTERS INSTITUTE, 2026).

Esse ambiente evidencia o processo de convergéncia midiatica (JENKINS,
2018), caracterizado pela presenca de diferentes formatos e praticas comunicacionais
que se articulam em um ecossistema digital. Na divulgacao cientifica, a multiplicidade
de midias constitui espago importante de circulacdo e mediagdo do conhecimento
(MASSARANI; ROCHA, 2018; VALERIO; TAKATA, 2025), pois possibilita a
producdo, distribuicdo e consumo de informagdes em diferentes plataformas.

O JC se fundamenta na apuragdo rigorosa e consulta a fontes para a producao
de contetidos para mediar o conhecimento especializado a sociedade (SHIPANI, 2024).
Essa mediacao deve considerar o perfil do publico, o nivel do discurso e os canais
utilizados para a circulagdo da ciéncia (BUENO, 2010). Para que a pratica do jornalista
seja efetiva e contribua ao combate a desinformagdao (WAISBORD, 2024), ele precisa
se inserir na logica de plataformizacdo e de convergéncia midiatica.
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Recod.ai, um dos maiores laboratorios de IA da América Latina em
universidade, congrega pesquisadores em visdo computacional, aprendizado de
maquina e deteccao de desinformagdo. Seus estudos envolvem objetos abstratos, como
modelos de redes neurais, deepfakes e sistemas multimodais, fundamentados em
conceitos de alta complexidade. Isso exige estratégia editorial diversificada com
multiplos formatos para garantir circulacao efetiva junto ao publico ndo especializado.

A adogao de multiplos formatos jornalisticos ndo se configurou apenas como
estratégia de distribui¢cdo de conteudo, mas como recurso de mediacao do conhecimento
especializado em IA, considerando publicos heterogéneos (KALLA; BROOCKMAN,
2023). Esta etapa estratégica foi realizada apds levantamento bibliogréfico, entrevistas
com pesquisadores e identificagdo de potenciais pautas considerando objetivo da
comunicagao e perfil do publico.

A produgdo de JC foi materializada em formatos diferentes. Reportagens foram
utilizadas para divulgagdes mais aprofundadas, contemplando desafios da pesquisa,
metodologias, resultados e perspectivas futuras. Deteccao de deepfakes e uso de A para
combate a exploragdo sexual infantil sdo exemplos de pautas abordadas. As reportagens
também serviram como base para producdo de conteudos em outros formatos, como
materiais graficos e audiovisuais. Noticias abordavam acontecimentos factuais de
maneira objetiva, como premiagdes, eventos, parcerias € presenga na imprensa.

Infograficos foram empregados para facilitar a visualiza¢do de metodologias e
conceitos, como fluxos de funcionamento de modelos de IA e etapas da pesquisa.
Carrosséis propiciaram sequéncias narrativas ludicas para contextualizar aplicagdes
praticas e impactos sociais das pesquisas, como combate a desinformagdo e €tica em
IA. Videos curtos favoreceram o protagonismo dos pesquisadores e a sistematizacdo de
informagdes.

A circulacdo das pegas jornalisticas ndo se reduziu a mera replicacdo em
multiplas plataformas, mas na constru¢ao de um percurso informacional para diferentes
niveis de compreensdo e engajamento. Esta estratégia permitiu o didlogo
multidirecional de jornalistas com o publico.

A comunicacdo externa utilizou o site institucional do laboratorio para reunir
reportagens, noticias e infograficos, permitindo referéncias aos artigos cientificos e
entrevistas com pesquisadores. LinkedIn foi utilizado para aproximar as pesquisas de
publicos extra e intrapares (SILVA et al., 2024), como profissionais da 4rea e potenciais
parceiros institucionais, valorizando os impactos cientificos e tecnologicos dos estudos.

Contetidos no Instagram atuaram como canal de atragdo ao site, com carrosséis
e videos curtos introduzindo conceitos complexos de forma gradual e despertando
interesse publico. O X foi utilizado para divulgar materiais do site, com hiperlinks e
imagens. TikTok e YouTube funcionaram como hospedagem dos videos curtos para
atender as atuais tendéncias informacionais (REUTERS INSTITUTE, 2026).

A comunicagdo interna se deu via aplicativo de mensagens Slack, adotado por
toda a equipe do Recod.ai. Ele foi utilizado para conceder visibilidade aos materiais de
divulgacdo nos canais do laboratério e aproximar jornalistas dos pesquisadores,
facilitando o esclarecimento de dividas e agendamento de entrevistas.

Este relato denota um trabalho em andamento com experimentacdes
jornalisticas. Nenhum formato e canal de publicagdo, isoladamente, foi considerado
suficiente para comunicar a natureza complexa da IA. A estratégia adotada partiu da
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compreensdo de que diferentes linguagens atendem necessidades comunicacionais
distintas. Além disso, ela buscou integrar rigor cientifico, presenca nas redes sociais ¢
potencial de engajamento.

Palavras-chave: Jornalismo Cientifico; Divulgacdo; Redes Sociais; Inteligéncia
Artificial; Desinformacao.
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